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UN RECURSO MAS
ESCASO QUE EL DINERO

La atencion humana se ha convertido en un recurso limitado
debido a la sobreabundancia de informacion.
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¢ Infoxicacion: El cerebro, para evitar el agotamiento, filtra
activamente anuncios irrelevantes o intrusivos.

Las audiencias estan fragmentadas en multiples plataformas,
lo que dificulta el alcance de las marcas.
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:POR QUE YA NO
NOS MIRAN?
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Diversificacion de Medios:

La evolucion tecnologica dispersd a
los consumidores en infinitas redes
sociales y sitios web.

Desensibilizacion:

La saturacion publicitaria generd una
fatiga que hace al consumidor
"resistente" al bombardeo constante.

Esta resistencia es una estrategia de
supervivencia cognitiva ante la

'guerra por la atencion’,
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. El consumidor moderno prefiere contenido personalizado que
| aporte valor real a sus vidas.
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disruptiva y adoptar enfoques innovadores centrados en el Q‘ "
ser humano.
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ESTRATEGIAS CONTRA LA
INMUNIDAD

Humanizacion:

Priorizar la transparencia para bajar —_
las defensas del consumidor.

Valor Real:
Resolver problemas especificos
antes de intentar vender.

Relevancia:
Usar datos para entregar el mensaje

correcto en el momento exacto.

Permiso:
Cambiar la interrupcion por una
invitacion que el usuario acepte.

Referencia:
Meeker, M. (2018). Internet Trends Report 2018. Retrieved from https://Inkd.in/gibj_k_3
Schmitt, B. (2012). The Consumer Psychology of Brands. Journal of Consumer Psychology,

22(1), 7-17. https://Inkd.in/gyZgU8BP
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NUESTROS PROMOTORES
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SE HACE!

“La informacion NO es de quien la tiene, SINO de quien sabe UTILIZAR”
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https://www.youtube.com/@rzconexioncreativa
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ASIN

ASOCIACION IBEROAMERICANA
Neuromarketing & Negocios

PhD. Neurocientifico. Experto en
neuromarketing, neuropsicologo,
neuroeducacion y ergonomia
cognitiva aplicada a SST. Docente en
40 universidades de 20 paises de
Europa, Estados Unidos,
Latinoamérica.
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ASINM

ASOCIACION IBEROAMERICANA
Neuromarketing & Negocios

UNETE A NUESTRA RED GLOBAL
Y ASEGURA TU LUGAR EN LA
VANGUARDIA.
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